
D559

Av.
 de

s C
ala

nqu
es

Av
. J

ule
s F

er
ry

Av
. d

es
Alb

izz
i

D559

Vue sur le clocher 
de l’église, point d’appel 

du coeur historique

Vue sur 
Cap Canaille
Pointe des Lombards

Les CALANQUES 

Av. de Provence

LA CIOTAT

CARNOUX

A50

Commune de CASSIS
Enjeux relatifs à l’affichage publicitaire et aux enseignes
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Agglomération de moins de 10 000 habitants
Hors unité urbaine

Vers massif des 
CALANQUES 

Vers CAP CANAILLEPresqu’île
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Entrées de ville et traversées urbaines 
principales du territoire Marseille-Provence

Abords des autoroutes (visibilité des
façades commerciales)

Légende
L’attractivité du territoire par la qualité de ses 
portes d’entrée, 1ères images

La qualité des espaces de perception du patrimoine 
paysager

La lisibilité du patrimoine architectural et
l’attractivité des centres historiques

La qualité du cadre de vie

L’attractivité des pôles d’activité

La lisibilité des acteurs économiques locaux et
des messages publicitaires

Cônes de vue sur les points d’intérêt du 
paysage depuis l’agglomération

Entrées de villes secondaires et autres 
traversées urbaines pouvant recevoir de
l’affichage publicitaire au regard des
supports disponible et autorisés

Gare Port Aéroport

Enjeu spécifique enseigne

Espaces en et hors agglomération (enjeu relatif
aux enseignes d’activités isolées et pôles de
proximité)

Anse, hameaux de bords de mer

Accès vers les sites remarquables

Centres historiques

Lisibilité du message publicitaire là où il existe
une surabondance d’information

Lisibilité des activités isolées (signalétique)
au sein du périmètre d’agglomération

Qualité des zones d’activité

Périmètre d’agglomération

Périmètre d’interdiction stricte de publicité

Périmètre d’interdiction «relative» de publicité
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Enjeu spécifique publicité, tous types de supports

Enjeu spécifique publicité, supports muraux

Bord de mer, bord d’étang et littoral

Centre-ville et centre-village


